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De ce un Ghid?

Acest Ghid este un document
complementar Regulamentului de
Publicitate, Reclama si Afisaj si este
destinat comerciantilor si
producatorilor de materiale
publicitare, pentru a-i sustine in
crearea unor firme de calitate, care
sa faca mai atractive activitatile
comerciale din Sectorul 6.
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Probleme actuale

1. Dimensiuni exagerate
2. Exces de informatii
3. Grafica neglijenta

Fatadele cladirilor din Sectorul 6
sunt incarcate cu firme prea mari,
agresive si inghesuite, care aduc un

deserviciu aspectului spatiilor
comerciale si creeaza o Imagine
iInestetica a strazilor.

n
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' ' ¢ Firme excesiv de inalte si
1 ° DlmenSILlnl elemente grafice prea mari,
datorita tendintei de a umple tot
exagerate spatiul disponibil.
O firma de dimensiuni moderate,
bine conceputa si respectuoasa
cu spatiul public, este mai

atragatoare decit o firma prea
mare, apasatoare, abuziva.

FORTUNA

PARIURI SPORTIVE

RosAMIA Mai multe victorii
OHIPA RATIONALA
oL 1IN pentru suporter|

€) Firme a cror indltime, in raport cu vitrina, € Firme tipatoare, care obtureazi vitrina.
este exagerata.
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Q Elemente grafice prea mari, inevitabil Q Logo, denumire exagerat de mare, vitrina
inghesuite. acoperita cu fotografii.

€ Mesh pe mtreaga fatada, folosind culorl
agresive si litere distorsionate.
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2.Exces de
informatii

CENTRU DE PLOTARE

BIROTICA-PAPETARIE |w /}‘ \JQ\‘ rﬁ DIAMANTE CEASURI
' l

SAL ORICE OBIECTE

DE VALOARE

NON
ELECTRONICE LEFOANE
AUR| ARGINT
|

CEASUR
MASINI| (MOTOC
ARTICHITAT SCULE-ATY

ELECTRONICE mes
/\M/\VET TELEFOANE - AUR ' ™

Cantitati suparator de mairri,
imposibil de retinut, de texte si
fotografii.

y 0263152211 PRIMIM | \UI

Q Exces de informatii inghesuite si
zgomotoase.

%IMBR ACAMINTE lN(/rerm TE E
5 LENJERIE  COSMETICE P‘{OUU SEIMENAY E

Q Aspect tipator, competitie exagerata
pentru atentie.
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Oxford Street, Londra

@ Fatade aerisite, compozitii simple,
litere volumetrice, copertine.
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Lipsa de grija in conceperea
3‘ Gr.?flcav firrr:jgi sAl stridentg vizualé’ll sunt
piedici in comunicarea clara si
negluenta atractiva a afacerii

dumneavoastra.

Apelati la o companie specializata
in design grafic sau urmati
regulile din acest Ghid pentru a
obtine o firma de calitate.

Q Litere distorsionate, pozitionate neglijent. Q Litere distorsionate si inghesuite. Culori
nelinistite si agresive.

walk with us
To calilale
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€3 Dimensiunile mari nu pot compensa calitatea graficd modest3.

f/+ prlng www.springfarma.com
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Q Elemente grafice supradimensionate, in Q Grafica fragmentata si exces de
culori stridente. informatii.
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Regulide
concepere
a firmel

O firma este o inscriptie asezata
deasupra intrarii unui magazin, pe
care este indicata denumirea si
destinatia acestuia. Este o parte
iImportanta a imaginii de brand,
influentand perceptia de catre public
a afacerii dumneavoastra.

Grafica trebuie sa fie simpla dar
expresiva, usor de citit, inteles si
memorat.
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Retineti

Pe cladirile avand spatii comerciale
situate la parter sau mezanin, firmele
se vor amplasa in mod unitar prin
adoptarea unor solutii armonizate
pentru toate spatiile.

Publicitatea nu va obtura ferestrele
care asigura iluminatul incaperilor si
terasele cladirilor.

Pe timp de noapte, intensitatea
luminoasa a mijloacelor publicitare
va fi redusa cu 35%.

Firmele luminoase amplasate la mai
putin de 30 m de semnalizarile
rutiere nu vor folosi culorile specifice
acestora si lumina intermitenta.
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Litere Pe arterele principale firmele vor fi
tip caseta iluminata sau litere

VOIUmetl’ice volumetrice.

Blocul literelor volumetrice cu
denumirea firmei nu vor depasi
50% din latimea vitrinei.

@ Litere volumetrice iluminate integral. €@ Logo si litere volumetrice din metal.

)U15

! mhrw)l JNHI“I“ ' m ‘n i

o Litere volumetrice tip halou. 0 Litere volumetrice, iluminate pe muchie.

A
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Nu se accepta firme din materiale
Flrma pe fara durabilitate (panza, poliplan,

suport rigid carton)

lluminarea se va face cu becuri
economice, tip LED.

Grosimea firmelor pozitionate
paralel cu fatada este de maxim
25 cm.

Firmele luminoase vor fi
amplasate la minimum 3 metri de
la nivelul solului.
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€@ lluminare din exterior, o solutie simpl3 si necostisitoare. Recomand&m finisaj satinat (nu
lucios) al suprafetei.

V-

tj

o

o
- .r
- . »

- . L We're Opsnima. Jal

o Litere decupate, |Ium|nate din spate. Atrag atentia asupra denumirii.

MPRINTO

personalizam pentru tine

Q Cutie din plastic traslucid, iluminata din spate. O solutie nerecomandata, datorita
aspectului masiv si iluminarii neuniforme.
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F' ~ 1 Continut simplu, doar logo-ul sau
Irma "3 denumirea. Simbolurile Si
consola

varietatea grafica sunt incurajate.

Dimensiunea maxima: 50x70cm.

Indltimea minim&: 2,5 m. de Ia
nivelul trotuarului.

=|

LANE EIGHT
COFFEE
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Inscription are Inscriptionarea pe vitrin poate

- ocupa cel mult 25% din suprafata

pe vitrin é vitrinei. Inscriptionarea se face cu
autocolant alb pentru: afisarea
orarului, langa intrare, denumire,
promotii temporare(maximum 30
de zile). Este interzis sa se
foloseasca fotografii de produse
in exterior, lipite pe vitring,
obturand vizibilitatea produselor

reale. Este interzisa decorarea pe
partea de jos a fatadei cladirii.

€ Denumire si slogan.

ISPECIALTY COFREE / CRAFT'BEER / MIXOLOGY

@ Lista scurta de produse

Q Inscriptie aniversara. Q Nu decorati mai mult de 25% din vitrina si
partea de jos a acesteia.

Ghid de publicitate comerciala in Sectorul 6 al Municipiului Bucuresti 15



7 Copertinele sunt o suprafata
Copertlne ideala pentru expunerea culorii de
brand si a denumirii.

Ridicate de la nivelul trotuarului
minim 2,50 m. si vor iesi din planul
fatadei cel mult 1,50 m.

SPORTS BAR § RESTAURMNT

A R

v Copertlne personalizate in culorile de €@ Copertine cu denumire si 3 produse.
brand.

J ; -' . ‘.-

- K - - — - - ’ - — S — ‘X‘-- -

Q Copertine care respecta arhitectura fatadei, punand in valoare ritmul ferestrelor.

— S

——

= “. LE PETIT Cb&iﬂ() DE R. SOLEAU l
= B NN
q 1 i\\\\ \\\\\\ \\ \ﬁ \\\ \\\\\\

vf

o Copertine cu dungi, in culoarea de brand Q Copertine simple si elegante.
si alb.
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Istorialocala  Documentaresi inspiratie din

istoria grafica locala pe
www.graphicfront.ro

graphiciro

g !
%

u

0 il |  Fucisn SRL l

' 42 } | 82 } | ~80 - :
il !"ﬁﬁ"ﬂﬂm 1 ?“‘"ﬁ'ﬁ O R
I 2 '*—-.___+_‘LQL 280 B

7 = "
| || ] * |
sE" 111

WS, CWIA-CASA DF CULTURA
Prone 4/7200.
900 TIRMA Bloc, DS,
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DOTAL 25131 ANTRATE ~ LIOTTRA-8am,
O FEIT U POZTTONAREA FIRME| PROJICUANTUL
VA4 F1 CHEMAT LA 8474 LOCULUL.

WS S : @LITORALE 25 VOR CONTECTIONA DN STIPLEX
(EERMA mroe 20w CULQARGA ALBIAS ptaé;t;lae vaxdte Sl CULOA
graphicfront.ro TR du\ SERUmLC FEAALEASTRL tetele |
graphicfront.ro
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T i ; Limitati inltimea firmei la 25%
Dimensiunile e
Sl amplasa rea Latimea este cea a vitrinei. Firma
y

trebuie amplasata in asa fel incat

flrmel sa nu acopere detalii ale cladirii

(ferestre, coloane, balcoane) sau
vitrina.

IMPRINTO

4\\ personalizam pentru tine

PRINTO

\
~—7 s
“#—=>  Personalizam pentru tine imprinto.ro

=
=

€D Inaltime a firmei de 25% din inaltimea vitrinei.
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Culoarea este cel mai memorabil
Elemente aspect al unei afaceri.
de bra nd Daca nu aveti o culoare de brand,

alegeti o culoare care sa exprime
personalitatea afacerii
dumneavoastra, tinand cont de
traditia domeniului de activitate si
de culorile competitorilor din
domeniu.

Incurajdm varietatea si
competitia, concepute solid,
strategic si estetic.

Sloganul, text secundar,
de marime medie.

Fundal neocupat, in

culoarea de brand, pentru
a sustine asocierea
acesteia cu brandul.

Logo. Desen, nu fotografie.

Denumire (wordmark), cel
mai mare element grafic.

Culoare de accent.

Text mic, secundar.

Culori asociate unor domenii de activitate

Farmacii Minimarket Calitate Schimb Pizzerii
valutar

Ghid de publicitate comerciala in Sectorul 6 al Municipiului Bucuresti 19



Explorati variatii expresive, mai
Alege"rea inchise sau pastel, ale culorilor
tandard.
culorii de standar N
Pentru accente de dimensiuni
bra nd mici, care sa atraga privirea, puteti
defini o culoare secundarg, in
contrast cu culoarea de brand.

Folositi doar aceasta paleta de
culori: culoarea de brand, alb si
culoarea de accent, pentru a fi
memorabili.

RAL 3003 RAL 2004

RAL 3018 RAL 3032 - RAL 2002 RAL 1000 RAL 1036

RAL 6001 RAL 5002 RAL 4004

RAL 6011 RAL 6004 - RAL 5022 RAL 4008 RAL 4002

RAL 8016 RAL 9003 RAL 9005

RAL 8000 RAL 8028 RAL 9001 RAL 9018 RAL 7021 RAL 9011




Culoarea fundalului firmei indica
Fu ndalu' intinderea si defineste
fil‘m ei personalitatea spatiului comercial.

Folositi culoarea alb pentru text,
impreuna cu culoarea de brand,
pentru fundal, si optional culoarea
de accent.

Asigurati-va ca exista suficient
contrast intre fundal si continutul
firmeil.

il H]

Brod&Salt

-

o
b‘*;1

£ .,..{,,.m;!n-m -

==sm' -

Q Fundal albastru inchis, text alb. Contrast O Alb pe negru, cea mai vizibila si eleganta
foarte bun, text usor de citit. combinatie de culori..

x h‘d ‘Q.,_, ’,AA_ ]
s 1| B THITERT B

o
-. 'y’
-

€ Fundal in culori neutre. Centrul de interes este denumirea, plasati deasupra intrarii.

Q Fundal verde inchis, text alb, accent rosu. O Fundal rosu stins, text alb.
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Nu folositi fundaluri cu mai multe
Fundalu' culori vii, care se lupta intre ele

firmei pentru atentie.
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€ Culoarea de brand si alb, folosite @ Vitrin& in culoarea de brand, care nu
alternativ ca fundal sau text. acopera elemente arhitecturale.

I.ii", ._.‘l’w-'

B —

INORRMALMSSELEKTRISKA
T

ke

— . ”
T 47 O _ >
- 2 oy g
B J ;
£ )
i .
4 . ‘

€@ Culori calme, netipatoare.

€ Fundal alb. Denumire si descriptor ingrijite €9 Nu incarcati fundalul firmei cu elemente
si aerisite. decorative care distrag atentia de la
denumire si descriptor.
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- —~ O firma trebuie sa poata fi citita
Irma in 3 secunde. Pe strada, oamenii
nu sunt dispusi sa citeasca mai

® @ \ ¥ 4 ®
aerISIta SI mult de cateva cuvinte.
T y Pentru a crea interes vizual, avem
I nevoie de o ierarhie a
C a ra ® dimensiunilor: un element grafic
mare si unul sau mai multe

elemente grafice mici.

Margini libere, neocupate de Denumirea sau logo-ul.
elemente grafice, de 1/6 din latura Atrage atentia catre intrare.
mica a firmei.

DENUMIRE

________________________________________________________________________________________________ TEXT SECUNDAR
Descriptorul afacerii, sloganul, Spatiu liber, neocupat de
_contact, produse sau servicii. elemente grafice, de minim 30%
In jur de o 3 din inaltimea denumirii. din suprafata firmei.

Se aliniaza la marginile libere.

DENUMIRE

X Diferenta insuficienta intre elementul grafic mare si cel mic.

i G TEXTSECUNDAR

X Elementele grafice depasesc marginile de 1/6 din latura mica.

Ghid de publicitate comerciala in Sectorul 6 al Municipiului Bucuresti 23




Cel mai important element grafic
ContantUI este denumirea afacerii (sau
logo-ul), pe care il pozitionam
fl rmel primul, in mijlocul firmei sau
deasupra intrarii.
Citeva informatii secundare, cel
mult doua din lista:

o descriptor (de exemplu
Frizerie) si/sau slogan

« date de contact (de exemplu
site, telefon, email sau social
media)

1-7 produse sau servicii
(preferabil un numar impar)

Firme mici

DENUMIRE | e 0

DESCRIPTOR
Firma mica. Denumire pina la margini. Firma mica. Denumire si descriptor aliniate la margini.

Firme medii

bt eemeeesmeesananens LISTA - .S.G.U.R.TA. :.DE_: PRODUSE : S A.L!.S.E.R.\./ ICH. E DE NU M I R E ...................... Slogan sau date de contact!

Firma medie, denumirea ocupa 66% din latime. Firma medie, intrare prin stdnga. Denumirea ocupa 50% din
latime.

Firme lungi

..............................................................................................................................................................................................................................................

DENUMIRE

Site saunumir detelefon.________ S S

Firma lunga, intrare prin dreapta.

Firme foarte lungi

................................................................................................................................................................................................................................................

Serwcusauproduse ................... Numér.de.teleioni

Firma foarte lunga, denumirea ocupa 20% din Ié’;ime.

Ghid de publicitate comerciala in Sectorul 6 al Municipiului Bucuresti 24



Tipografie

MINMARKET MINIMARKET

MINIMARKET MINIMARKET

X' Nu deformati literele pentru a umple spatiul. ¥ Folositi fonturi inguste (Narrow), sau late (Extended).

FARMACIE FARMACIE FARMACIE
Farmacie Farmacie Farmacie

¥’ Majoritatea fonturilor recomandate in acest Ghid contin mai multe grosimi de litera, de pilda Gras (Bold), Mediu (Medium),
Slab (Light). Comparati demunirea in mai multe grosimi, pentru a o alege pe cel mai potrivita.

AMANET 20270

X' Nu folositi degradeuri si litere conturate. X' Nu folositi doar litere majuscule cursive
(inclinate) care sunt greu de citit.

RESTAURANT

v’ Literele majuscule spatiate arata elegant.

TA STA
§té $'!:é Restaurant

X Diacritice incorecte. ¥’ Diacritice corecte. R e S t a u 7/. a n t
Lestauwrant

X Literele minuscule, italice si script spatiate
sunt mai greu de citit.

Ghid de publicitate comerciala in Sectorul 6 al Municipiului Bucuresti



o \"‘

"‘"@etrlce denumire mare,

~ descriptorsi ate de contact mici.
‘ Y, <. . -_.-
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Tipuri de litera

Unul sau doua tipuri de litera (fonturi)
sunt suficiente.

Pentru denumire, folositi un font
expresiv, potrivit cu tipul afaceri.

Pentru textul secundar, un tip de
litera simplu.

Puteti descarca gratuit, fonturi de
calitate, cu diacritice romanesti de pe

fonts.google.com.

27
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Tipuri de litera fara picioruse,
potrivite pentru atat pentru

denumire cat si pentru textele
mICI.

Sans
serife

Disponibile in mai multe grosimi,
de la subtire (Light), la gros
(Black).

MONTSERRAT

POPPINS

NUNITO

RUBIK

ARCHIVO

WORK SANS

DM SANS

Ghid de publicitate comerciala in Sectorul 6 al Municipiului Bucuresti 28



Sans serife inguste (economice)
sau late (premium).

Sans
serife

BARLOW CONDENSED

ARCHIVO Narrow

ALATSI Reqgular
JOSEFIN SANS

KRONA ROUNDED

MATTONE 150

ACME GOTHIC
EXTRAWIDLE

Ghid de publ icitate comerc iala in Sectorul 6 al Mun icipiului Bucuresti PAS)



Tipuri de litera cu picioruse,
expresive, potrivite pentru
denumire.

Serife

Disponibile Th mai multe grosimi,
de la subtire (Light), la gros
(Black). Drepte sau inclinate.

Fraunces

SPECTRAL
Plavfair Display
Literata

COLUS
Vollkorn

MONTAGU SLAB

BIORHYME

7 N
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Cursive

expresive, potrivite pentru
denumire sau slogan.

Charm

Kalam

Itim

Ghid de publicitate comerciala in Sectorul 6 al Municipiului Bucuresti

Tipuri de litera scrise de mana,

31



S = Scrise normal, cu majuscule sau doar cu
I O ra Ie minuscule, inguste sau late, subtiri sau
groase, inclinate sau drepte, rotunjite

sau ascutite, elegante, serioase sau
jucause, tipurile de litera sunt expresive
si dau personalitate denumirii.

Fatiserie
Patiserie
patiserie
PATISERIE
PATISERIE
PATISERIE

PATISERIE

Ghid de publicitate comerciala in Sectorul 6 al Municipiului Bucuresti 32



Exemple
tipografie

B
ke R

€@ Cuvintele scrise doar cu majuscule arat3 formal, puternic. O usoara spatiere a
majusculelor arata elegant.

- ' i

coffee
drinks

food

€@ Cuvintele scris doar cu minuscule arat3 prietenos. Nu spatiati literele minuscule.

BRUTARIA »+» DRUM MAI MULT "¢ DULCE

PAINE ARTIZANALA CU CARTOFI BY ANA STATE

@) Puteti crea varietate si interes vizual in denumire, folosind cuvinte de dimensiuni mai mici.
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Nu
fragmentati
firma

CAFEA
THARI
BAUTURI
RACORITOARE  +
coswamce

SUPERSTORE  'MODUSE
MAGAZINUL ALMENTARE

TUTUROR

SMAR,
£ * DY
SUPERSTORE

bily Ay T

€3 Nu fragmentati unitatea firmei.

N
-
s

- T ——————————— N E—— ——

 META CHIM ELA sg ELECTRI(
y [AGAZINUL CASE ELECTROC l

TALE

4 - : . " '
> AL '..-4 .‘Q--'

 PIESESCHIMB FIERARIE CHIMICALE
,E UZ GOSPODARESC SANITARE  MAT. CONSTRUCTII :

Favorizati denumirea sau logo-ul
si culoarea de brand.

Nu prezentati liste lungi de
produse care distrag atentia.

Simplificati, nu complicati.

SUPERSTORE

€ Doriti s3 atragem atentia asupra brandului
si sa fiti memorabili.

__‘ D

= )
” o

/e

//

moe»rv

MEANCFr DG
m«40monz -~

ez

INSTALATILI:
ELECTRICE
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Q Llsta de b5 produse reprezentative.
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Q Compozitie neglijenta, litere greu de citit

BRUTARIA »+= DRUM

PAINE ARTIZANALA CU CARTOFI

MAI MULT *&" DULCE

BY ANA STATE

€ Contrast de culori suficient, compozitie ordonat3, litere usor de citit
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Candtotule  Doomneeensmrer
malre, nimic Nnu
Mmal € Mare

Spatiu aerisit, elemente grafice proportionate dupa importanta.

# Optica l®dicala Clarfon Aparate]Auditive &
= — & - m

“
| | INCABINET . I

€) Texte secundare prea mari, mai importante decat denumirea.

Opticd medicald « AR S ditive {031 9111
T , ~ 4 .
= ;49 q

. =
I ==l s0%

| |
€2 Spatiu liber, curat, specific domeniului de activitate.

SweefCﬁoeoeaﬂe

SWEETCHOCOLATE.RO
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" i S S -3 #-E s 7 [ 3
RS .| .1.-‘."3 -‘ ‘ . . 10 s e oy R 3 :
ANt " | N l f’ ¢ Lges £ 03 208 w5 o A )2 P £ o B
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@ Spatiu liber, adresa site, acelasi logo ca pe site.

Ghid de publicitate comerciala in Sectorul 6 al Municipiului Bucuresti 35



@ AT AL wmﬁﬁ@i NV =

fl

AR » & 'y i . . ‘ - 3 5
APROYI.OASPERY - 3 z

€) Firma mai scurta decat 1aatimea spatiului comercial. Denumire greu de citit pe fotografii.
i :g;ié;::i ;?é. ‘;; ;iiif | ' - "'.’-'{ I
[T L T ' _ JH

MACELARIA REMUS

= v | =

i
€ Denumire vizibil, accente de culoare.

T ————————y e oy

"‘-
b <
R | - , e
€) Elemente grafice supradimensionatesi @ Inscriptionarea copertinei poate fi
repetitie exagerata a denumirii. suficienta. Vitrina transparenta, neobturata.

ROOT T caitaminte

caliltatle

INCALTAMINTE DE TIMISOARA RO 0 Twalk with us TRADITIE CALITATE COMFORT

O Elemente grafice mari si mici, pozitionate aerisit.

HmZyx P

EXCHANGE

N o

- ——
1

AMANET

' 'r,[_'-"":x"“‘m_l:m s HH R BB SRS S RHER UL ¢

€ Dimensiuni exagerate, grafica stridentd @ Dimensiuni proportionale cu vitrina.
dar ineficienta. Fundaluri colorate, litere inguste,
economice.
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LAUNDRY £ CLEANING SERVICE

pr ng www.springfarma.com
FARMAClA LA PRET MIC

B Wirer

) @
Qprm Ng ez
T
springfarma.com

ol toleT o |

FARMACIE ...

Q Elemente grafice supradimensionate @ Spatiu liber suficient. Date de contact.
pentru a umple tot spatiul disponibil.

HCENTRUL MEDICAL GOLUIM

e

Q Centrul Medical Gorjului

021 434 1557 MEDICINA CU PASIUNE cabinet@gorjului ro

. B

I.L‘.‘ . :- oS .
gl e WY - o ‘ 4

@ Paleta de culori si tipul de litera de pe site, slogan si date de contact.
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Firme Folositi culoarea dumneavoastra
de brand sau o culoare neutra.

SponSOrizate Logo-ul sponsorului alb, la

dimensiuni rezonabile.
Nu folositi fotografii.

s
7P

59 FASTFOOD /G none
@pepst peivepere (DPePS

MANCARE CU GUST

FAST FOOD

€3 Sponsorizare excesiva: culori tipitoare si €9 Sponsorizare excesiva: dous randuri de
dimensiuni exagerate. firme de dimensiuni exagerate.

MINIMARKET NON STOP

D
i

& MINIMARKET
NON STOP &

=
)
0
™~
=
(3

. L

\
!

€3 Nu folositi mult text si culori intense, pe € Copertina inscriptionata, sponsorizare
suprafete mari. mai putin agresiva.
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Blocuri fara spatii
comerciale

Firmele ce desfasoara activitati intr-un
apartament de bloc situat la etaj se pot

amplasa doar in mod unitar, prin
adoptarea unor panouri armonizate la
parter, in locuri special prevazute.

Notariat Popescu Maria

Interfon *58, et.1, ap. 58 0734 534 530

Cabinet de psihologie

Interfon Etaj Apt. Telefon
*8 1 b8 0734 534 530

@ Servicii foto video
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mailto:fotovideo@email.com
mailto:fotovideo@email.com

1 Nu afisati fotografii sau colaje de
FOtog raf" fotografii in exterior.

dOar Puteti expune fotografii doar in
interiorul spatiului comercial.

N ® ®
In Interlor Folositi servicii profesionale de

fotografie pentru a va asigura de
calitatea acestora.

Q Denumire repetata de 12 ori si 15 Q Culori expresive, vitrina transparenta,
fotografii in culori fluorescente. decorata cu autocolant alb.

€3 Nu obturati vitrina cu colaje de fotografii. @) Pastrati vitrina transparents si
inscriptionati copertinele.

—abi . [N T

€3 Nu folositi fotografii in exterior. € Folositi culori potrivite domeniului de
activitate.
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Fotografil  fomesinasindhn.

te n’;la excesiv.

si siluete
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Lista de verificare
a conceptiei firmei

¥ Inaltime a firmei de cel mult 25%
din cea a vitrinel. Margini libere
de 1/6 din latura mica.

) Denumireflogo centrate, sauin
dreptul intrarii. Fundal nedecorat
de minim 30% din suprafata.

) Text mic: descriptor, slogan, date
de contact, sau cel mult /
produse sau servicil.

) Fonturi ingrijite, nedistorsionate.
Paleta restransa dar expresiva de
culoril.

» Nu contine colaje de fotografii.
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Reducerea poluarii vizuale este
Redesenl\a re posibila prin implicarea Primariei,
I iantilor si a studiourilor d
de flrme Ta gce);rilgirqc.:lan,lor si a studiourilor de
Polonia

www.trafficdesign.pl
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€ Dupa: Inscriptionare transparent, de
dimensiuni moderate. Litere volumetrice
expresive, in culori neutre.

| l Il'( H "‘."  SUNENRKD e G
ZYSZCZENIE PIE p\/Af._.E o A

ELPUCH

' CZYSZCZENIE PIERZA gﬁ& ]
’ )

,__,F_J‘"_r__

b T e

s

i | .. L PODUSZK | e
[ !";‘-‘j!:'” £
g

8 JASKI

'ﬁ c"il",! S ol iz
: e ” an

WL

<) L SN -
= L gé)%'v _ N
. ..-r b«na— l-o; “_,_,,H -

-_
—
—
:'
W
.

- S — '.
‘J ’i‘ r:‘-'.‘m-"";‘%

o - .

. B

) : ;

N 27 |\ N
‘v - O = - s - , gt e _T O —— . T ~

~

< K “‘"WWWW W_j mer- m%q )

L T ?4 e e GG e T TRy «-’?—n‘l’ PR SRS W === s L S

Q inainte: Panouri si bannere fragmentate, € Dup3: Grafic3 profesionals. Aceleasi
neunitare grafic. informatii, prezentate ingrijit.

KWASN!AK
QDY

TRADYCYINE

€ Dupi: calmarea aspectului prin
uniformizarea culorii fatadei si a gardului.

€) inainte: Culori stridente si neunitare.
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http://trafficdesign.pl/en/works

Q inainte: colantare excesiv3, calitate € Dupa: fatada curats, litere volumetrice
grafica modesta. iluminate. Tipuri de litera: expresiv pentru
denumire, neutru pentru descriptor.
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(G725 OMESAS Lk e \
| B N DORABIANEKLUCZY |
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€ Dupa: inscriptionare cu autocolant alb, pe €2 Paleta monocrom& calmeaz& impresia
vitrina, in apropierea intrarii. generala. Detalii atragatoare precum grilajul
din siluete de gauri de cheie.
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O Transformarea unei piete prin inlocuirea fotografiilor cu ilustratii, refacerea firmelor si
vopsirea fatadelor.
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http://graphicfront.com
http://bucurestiulmeudrag.ro
http://alexgalmeanu.com

